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CARACTERIZACION DE
LA OCUPACION
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Los vendedores ambulantes
desempenan esta ocupacion
por la falta de capacitacion.
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La ganancia diaria de los VA es de aproximadamente
$40,000, casi dos veces mas que el salario minimo.
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No tienen permiso
para trabajar en la zona.
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* Sin importar el tipo de proveedor, en general el 64% de los
VA surte su negocio a diario.

*El 87,4% de los VA compran sus productos/materia prima a
mayoristas. De estos el 90% paga los productos de contado.
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